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Esta investigación alude al paisaje cultural a través de la creación de mapas no-geográficos y logra identificar las rutas de transferencia y movimiento de ideas de la comunidad artística latinoamericana joven. Estas dinámicas se visualizaron desde perspectivas interdisciplinarias y transdisciplinarias a través de un análisis de redes sociales de artistas visuales emergentes con gran influencia en el contexto latinoamericano. El análisis de las relaciones entre un ego y sus vínculos permitió establecer una red de influencias artísticas que tiene profundas implicaciones para la comprensión de los fenómenos socioculturales en Latinoamérica. Con base en el concepto de Ego Redes se identificaron las conexiones entre agentes culturales, que se inspiran entre sí, con la finalidad de crear mapas de artistas y sus redes sociales  plasmándolos como mapas de hidrografía creativa; mapas sobre museos y galerías  siendo los mapas de topografía artística; y mapas de clima cultural de la escena actual del arte visual que encuentra en Latinoamérica su razón para producir arte. Con la localización geográfica de las redes personales se analizaron simultáneamente múltiples fenómenos sociales relevantes sobre los artistas y sus contextos: Quiénes son, por dónde se mueven, y qué producen. Operacionalizar esta información permitió potenciar la dinámica artística que va cambiando paradigmas a nivel mundial y visualizarlo como un mapa dinámico basado en analogías formales, donde los artistas se muestran como ríos con caudal creativo que fluyen y modifican el terreno artístico, mientras que los museos y demás espacios expositivos son como montañas por donde los ríos circulan. Localizar las redes sociales de estos artistas Latinoamericanos en el espacio y distinguir los diferentes tipos de relaciones asociadas nos permitieron visualizar el paisaje cultural y la dinámica de los artistas seleccionados. El proyecto identifica los cruces de 465 espacios de arte y 81 artistas que destacan en el paisaje cultural generando Arttextum, un proyecto artístico y de investigación que revela que aún en tiempos de crisis, hay vías por las cuales el arte y la cultura se mueven llevando consigo no sólo corrientes de estilo sino inspiración a los lugares menos imaginados.
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Importancia de la exploración del paisaje cultural actual: ¿Es esta época de crisis un caldo de cultivo para el desarrollo del tipo de arte que cambiará la historia?
A lo largo de su historia, Latinoamérica se ha caracterizado por mantener una producción de arte y cultura desde el terreno de la constante y creciente crisis, una inestabilidad que ha trastocado distintos estratos y niveles de afectación (Guinta, 2010). Hoy en día, su población artística se compone de artistas jóvenes —de entre 30 y 40 años de edad— que se desenvuelven en este terreno crítico. Algunos de estos artistas han aprendido a entender la crisis como una oportunidad para incentivar la creación de nuevas revisiones del contexto a través de su práctica artística: un cambio en la percepción y entendimiento de la realidad. Y fue justamente esa característica, la que guió la selección de estos artistas a participar en este proyecto de investigación y el elemento clave para proponer un potencial cambio de paradigmas a nivel global. Esta investigación parte del supuesto que la crisis en Latinoamérica es un caldo de cultivo propicio en el que el arte se está desarrollando y permite explorar el paisaje cultural que se está generando.

Este proyecto realiza paralelismos en donde se visualiza a los artistas como los ríos de gente creativa que fluyen y modifican el paisaje cultural. Esta visualización permite adentrarse en este paisaje de montañas y lagos para identificar a los verdaderos protagonistas de la cultura que se genera en Latinoamérica, entender su importancia y potenciar posibles cambios de paradigmas globales que nacen de lo local. El enfoque de este proyecto está centrado en los agentes de arte que encuentran su inspiración en el contexto latinoamericano, buscando las preguntas que este tipo de cultura evoca para especular sobre las posibles respuestas que un mundo envuelto en crisis –social, política, económica- demanda con urgencia. El resultado de este cruce de actores, agentes y paisajes es Arttextum: tejido de agentes culturales inspirados en Latinoamérica.

El objetivo principal de este proyecto es crear mapas artísticos que pongan de manifiesto el territorio inmaterial de nuestro tiempo que, incluso en tiempos de crisis, revela inspiración en los lugares menos imaginados. De la misma manera, se busca evidenciar las preguntas, temas y nociones que estos artistas, comprometidos con una realidad local en constante efervescencia, están abordando para proponer un cambio de paradigma para posibles soluciones globales a través de la cultura y la educación en arte. Una vez ubicados los actores relevantes, se podrá incentivar la producción de arte y proyectos sociales que manifiesten el espíritu de este tiempo con la finalidad de reconocer los temas más relevantes de nuestra sociedad.
Potencializando las redes personales

Esta investigación parte del concepto de Ego Redes (Ego Networks, Everett & Borgatti, 2005; Borgatti & Chase, 1998 ), en base a la noción de atlas geográfico y de arte (Onians, 2008, Dacosta, 1999). Mediante el estudio de las rutas de transferencia y de movimiento de ideas de la comunidad de arte joven y a través de mapas no-geográficos, se genera el proyecto Arttextum. A través de su particular estudio de las Ego Redes y mediante el análisis y visualización con el programa Visone (2.6.5) se logra decodificar en términos visuales las rutas de transferencia y de movimiento de ideas de la comunidad de arte joven mediante mapas no-geográficos. La metodología se basó en la elaboración de cuestionarios relacionales para obtener información de los egos (Frank, 1994) que posteriormente fueron codificados en matrices de ausencia-presencia tanto de modo 1 (actor-actor) como de modo 2 (actor-evento). El análisis se realizó con la participación de 81 artistas visuales, quienes fueron seleccionados a partir de una base de datos de más de 300 recomendaciones provenientes de los mismos artistas participantes. Los artistas contactados fueron aquellos que nacieron entre 1970 y 1985, que además tuvieran una relación creativa con el contexto Latinoamericano y un marcado compromiso social desde el sector artístico, donde su obra denunciara creativamente la crisis e inestabilidad de sus contextos. Aunado a esto, se trabajó con 2,055 espacios de exhibición, de los cuales se realizó una selección con base a las recomendaciones. Cabe destacar que la noción de “recomendación” se emplea para unir dualidades distintas: por un lado, las Ego Redes, y por el otro, el arte y lo social. La recomendación opera en el campo social al verse el individuo envuelto por similares, y encontrarse con la necesidad de ligarse con aquellos de intereses más afines e interesantes. El arte y su mundo pequeño (Milgram, 1967)–la escena del arte– también funciona en gran medida gracias a las recomendaciones que se dan entre colegas, para exponer, trabajar, compartir ideas y salir de apuros económicos o creativos. La recomendación toma vida dentro de la lógica matemática de las ego redes al manifestarse como los vínculos entre actores y visualizar la red de personas relacionadas.

La estructura de la red permitió conocer quiénes son los artistas, por dónde se mueven, y qué producen. Una vez obtenido el análisis de redes sociales (ARS), mediante el software Visone (ver 2.6.5) se traduce la base de datos del proyecto y se realizan interpretaciones artístico-creativas sobre el paisaje cultural actual, de tal manera que la red abstracta se convierte en el paisaje cultural de montañas y lagos. De la misma forma, se realizan paralelismos en donde los artistas son como los ríos que, a través de su flujo, crean modifican en paisaje cultural.

El pequeño gran mundo del arte visualizado en mapas creativos
Arttextum opera dentro de un esfuerzo colectivo en la dinámica del arte, y aporta también una metodología que no ha sido abordada previamente en el arte: las ego redes. Su análisis y enfoque para Arttextum son fundamentales para entender el por qué del funcionamiento de la escena de arte tal como la conocemos, así como la de poder funcionar por fuera del ámbito artístico hacia terrenos como la sociología, la filosofía, la ciencia y la educación. El pequeño mundo del análisis de redes sociales, revela que cada nodo tiene conexiones locales y que en tres pasos como máximo se puede alcanzar con otro nodo dentro de la red (Watts & Strogatz, 1998). Este supuesto cobra importancia al realizar este trabajo con la ayuda de los artistas, pues uno de los objetivos centrales es activar, al tiempo que fomentar, las redes que existen entre artistas pertenecientes a una generación de por sí ya conectada, para potenciar un cambio global a nivel social.

El proyecto ha llegado a territorios distintos sobre arte contemporáneo que no han sido previamente abordados en otros estudios, valiéndose, en gran medida, de las herramientas de comunicación por Internet, que desobedecen y rebasan los límites y distancias geográficas, incluso llegando a acortar los pasos en este pequeño mundo que pareciera ser un mundo inabarcable pero muy próximo al mismo tiempo (Milgram, 1967). A través de las ego redes, se puede entender esta complejidad de elementos y, dado que el mundo está conformado por redes, se pueden potencial cambios a través de los nodos principales dentro del sector cultural y, más ampliamente, hacia otros territorios. Un estudio minucioso de estas redes es el que debe realizarse para detectar los nodos principales y poder intervenir en el paisaje cultural. Es por ello que, en una noción lúdica, Arttextum traza “mapas” para dar entender estas ideas complejas de nuestra realidad, convirtiendo los abstractos entrecruzamientos entre personas, ideas y procesos en paisajes y formas reconocibles, para así comprender el territorio inmaterial en un marco más amplio. El territorio inmaterial es el que nos da la pauta para abrazar los sistemas de pensamiento y de sentir –lo que llamamos genéricamente cultura-, además de entenderlo y asimilarlo como propio, pues es así que se pueden generar cambios en los paradigmas en el mundo real y tangible, sin que esto signifique una revolución que derrame más sangre.

Arttextum genera tres tipos de mapas creativos para visualizar el paisaje cultural actual de Latinoamérica: mapas de hidrografía creativa (artistas vistos como ríos de gente creativa), mapas de topografía cultural (espacios de exposición representados por montañas y lagos) y mapas de clima cultural (aproximaciones teóricas a las prácticas de los artistas que representan las condiciones climáticas del arte actual).

Mapas de Hidrografía Creativa
Los mapas de hidrografía creativa se realizaron con los 81 artistas recomendados, siendo los ríos de gente creativa que fluyen dando forma al paisaje cultural (figura 1). Su selección se realizó de una recomendación de más de 300 contactos, por lo tanto, es una red curada y de la cual el 27% de los artistas que forman parte de los mapas, entró gracias a una selección minuciosa de su obra, objetivos y producción. Los medios más utilizados por estos artistas son fotografía, escultura, gráfica, instalación y arte objeto.
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Figura 1. Mapa de hidrografía creativa cartografiado a través de la red de 81 artistas latinoamericanos cuyas prácticas en tiempos de constante crisis, representan el flujo de creatividad y van dando forma y modificando el paisaje cultural.
Los ríos más grandes provienen o tienen relación con México, Colombia, Estados Unidos de Norte América, Argentina y Guatemala. Estos datos corresponden mayormente con las zonas más pobladas según estadísticas recientes
. Sin embargo, estas estadísticas reportan que Brasil, Perú y Chile deberían aparecer como países clave, pero Arttextum indica que, en su lugar, es Guatemala el país con mayor cantidad de población artística activa (ríos) en la actualidad.

Mapas de Topografía Cultural
Los espacios de arte componen el suelo geográfico por donde fluyen y pasan los ríos (artistas creativos). La topografía cultural se realizó con una base de datos de 2,055 lugares (sitios de exhibición). Cada uno corresponde a sitios en donde han expuesto los artistas de la red. De los 2,055 lugares, sólo 465 son lugares activos, es decir, sitios en común en donde dos o más artistas han expuesto. En la figura 2 se presenta el mapa de topografía cultural con los sitios más representativos de la escena latinoamericana. Únicamente el 22% de los espacios de exposición son siti[image: image1]os con vegetación y movimiento, sea como montañas, géiseres o lagos. De esos 465 lugares, 82 son géiseres (17%), 86 son montañas, es decir, sitios recomendados por artistas y con expositores constantes (18.5%) y, 297 son lagos (64%).

Figura 2. Mapa de topografía cultural. Este mapa vislumbra cómo luce Latinoamérica según la relevancia de sus lugares dedicados a la cultura y el arte. Cada montaña, por ejemplo, corresponde a un museo o galería de arte.
Sólo cinco países constituyen el 56.5% del territorio total (1162 lugares). Estos son México, Estados Unidos de Norte América, Colombia, Argentina y España. Por lo tanto, para estos artistas latinoamericanos, estos países funcionan como sitios clave para exponer y desarrollar su carrera. Se entiende así, que estos países ofrecen oportunidades interesantes para estos artistas cuyo enfoque es el contexto social. Por lo tanto, estos países representan las zonas más fértiles para el arte contemporáneo latinoamericano.  Por el contrario, las zonas más áridas –sin afluencia de ríos o poca vegetación– son Ecuador, Honduras, Paraguay y Uruguay; o incluso Haití que aún no aparece en el mapa.

Mapas de Clima Cultural
Las aproximaciones teóricas a las prácticas de los artistas que representan las condiciones climáticas del arte actual se visualizaron a través de mapas de clima cultural. Actualmente, se cuenta con nueve mapas o textos de análisis realizados por actores enfocados en la teórica artística. Los temas que se analizan son el narcotráfico, la belleza, la memoria local y su representación, la casa-hogar, la hibridación cultural y el arte como resistencia social.

Los países que destacan para estos análisis son México, Colombia, Costa Rica, Guatemala, Argentina, Brasil y Estado Unidos de Norte América.

La intervención en la dinámica artística y el paisaje cultural latinoamericano
Algunas de las propuestas a largo plazo para el proyecto se enmarcan dentro de los ámbitos sociológicos, comerciales, tecnológico y digitales, de medios masivos, de educación, y por supuesto dentro de los culturales y artísticos. La dinámica de las redes sociales, permiten ubicar y caracterizar a los actores y su dinámica de movimiento en la escena latinoamericana. De tal forma que, se puedan activar vínculos y potencializar las dinámicas con los artistas con intereses o temáticas comunes, además de activar espacios de exposición por donde puedan fluir estos artistas. Cabe destacar, que el arte es como el agua, toma la forma de su contexto y Arttextum, en su calidad de generador de ideas, se propone como un proyecto inconcluso, cuya misión es llevar inspiración a los lugares menos imaginados a través del arte. Su flujo sigue el movimiento de los participantes, en donde la pulsión creativa, presente en cada ser humano, es la guía para continuar su curso. El arte para Arttextum, es una herramienta que permite entender ideas complejas, partiendo del contexto latinoamericano que mucho tiene que ofrecer para entender situaciones de dolor y caos.

Los resultados en curso revelan un paisaje cultural, en general, activo. Es interesante notar que hay discrepancias con respecto a las estadísticas reales de población con respecto a los datos que revela Arttextum, ya que este último indica que las zonas más pobladas de una región no necesariamente traerán consigo una senda de agentes culturales que generen arte, sino que es la riqueza del contexto en términos sociales la que ofrece inspiración y potencia la generación de una comunidad artística local. Asimismo, con respecto a los sitios de exhibición, se nota claramente cómo es que más de la mitad de los sitios activos –museos y galerías que tienen más de un expositor- son considerados como lagos, en otras palabras, representan una plataforma de exhibición más no de alcances sociales fuera del ámbito comercial o local artístico. Galerías comerciales y ferias de arte son los que por ahora, representan lagos y lagunas en Arttextum; mientras que fundaciones, museos y centros culturales representan las montañas, porque para los artistas son los aliados para presentar a un público mayor ideas que potencialicen un cambio social a gran escala.

El tema a discusión se genera cuando se ve la disparidad, en la mayoría de los casos, para el arte con intereses comerciales y el arte con un compromiso social. ¿Por qué no se conjuntan estos dos extremos? El coleccionismo para América Latina es un mercado que oscila entre lo local y lo internacional, siendo las grandes empresas privadas las mayores consumidoras de este arte –de ahí que las ferias de arte y galerías comerciales funjan como escaparate para ventas, mientras que los museos, centros culturales y fundaciones son el foco principal para el arte socialmente comprometido, el cual llega a los públicos especializados y no especializado en arte. A pesar de esta disparidad en los sectores de distribución y consumo del arte, Arttextum presenta un entramado de artistas que se mueven por ambos caminos, lo cual da pistas interesantes sobre cómo producen y venden arte socialmente comprometido; varios ejemplos son los artistas Regina José Galindo, Marcela Armas, Gilberto Esparza y Rita Ponce de León.
Reflexiones finales
· Se vislumbra que la mayoría de los sitios recomendados por artistas, que también abren sus puertas para exponer (montañas), son en su mayoría museos locales y centros culturales.
· El paisaje latinoamericano según Arttextum, señala que las fundaciones y galerías son lugares que se recomiendan pero que son difíciles de accesar, ya que no tienen expositores hasta el momento (géiseres).
· Las galerías y ferias de arte funcionan como sitios de encuentro (lagos) y en su gran mayoría, no cuentan con recomendaciones. ¿Acaso no proponen nada culturalmente innovador? ¿Son sólo repositorios y lugares de comercio inmediato?.
· Destacan los centros culturales de España en casi toda Latinoamérica como lugares en donde se recibe a los artistas interesados en exponer, al tiempo de mantener un estándar de calidad alto y, por tanto, ser recomendado como sitio de interés. También se encuentran las alianzas francesas y los institutos Goethe, pero en un número mucho menor y sin recomendación. Los centros anglo (de habla inglesa) así como las embajadas y centros culturales de las embajadas y consulados ofrecen un espacio de exposición recurrente, aunque aún menor. Esto indica que los países que alguna vez tuvieron injerencia durante el periodo de la conquista o a lo largo de la historia de Latinoamérica, aún siguen vigentes a través de la cultura y el arte dentro estos países latinoamericanos, en especial, por supuesto, el caso de España.
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